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Coop miljardinvesterar i nya butiksformat och
sankta priser

Coop i Sverige genomgar en stor férandringsprocess som bygger pa den
affirsstrategi som beslutades for ett knappt ir sedan. En central del i planen
innebir att Coop under en tredrsperiod investerar drygt en miljard i sitt
butiksnitverk och stiller om butikerna till tre olika format — Stora Coop, Coop och
Lilla Coop. Till detta kommer Coops storsta prissinkning nagonsin, nir priserna pa
tusentals varor sinks for att motsvara kundernas 6nskemal om prisvirda varor.

— Vi har arbetat intensivt med att utveckla, effektivisera och strukturera om Coop inom
olika omraden, allt med syfte att attrahera kunder och vinda till vinst 2017. Det kinns
mycket bra att nu kunna visa vara kunder tydliga resultat av forindringsprogrammet som
bygger pa kundupplevelse, prisvirdhet och tydlighet i vad véra olika butiksformat erbjuder,
sager Sonat Burman-Olsson, vd och koncernchef f6r Coop Sverige AB.

Baserat pa Coops grona huvudvarumarke har tre tydliga butiksformat, som ska fylla olika
behov och képbeteenden, utvecklats. De tre formaten dr Stora Coop — storhandel, Coop —
vardagshandel och Li/la Cogp — kompletteringshandel.

De nya formaten tydliggér Coops kunderbjudande och ger en ny spinnande
butiksupplevelse. Tva pilotbutiker 6ppnas den 10 september i sédra Stockholm — Coop
Zinkensdamm och Stora Coop Vistberga — med ett nytt grafiskt utseende, ett férandrat
kundvarv och butikskoncept. Fram till arsskiftet kommer flera butiker att stallas om till de
nya formaten och processen fortsitter under 2016. Lokala férutsittningar styr i vilken takt
butikerna gérs om. Idag bedriver Coop butiker under formaten Coop Forum, Coop Extra,
Coop Konsum, Coop, Coop Nira och via Coop nithandel.

— Vi vill att vara kunder ska uppfatta Coop som enkelt, hallbart och prisvirt, och det
hoppas vi att vi kan uppfylla med vara satsningar och vart nya sitt att jobba, tilligger Sonat
Burman-Olsson.

Coops storsta prissinkning

Prissinkningen, som ar Coops storsta nagonsin, innebar att Coop svarar upp mot
kundernas 6nskemal om 6kad prisvirdhet. Totalt sett kommer prissinkningen ske pa
tusentals varor. Antalet skiljer sig fran butik till butik beroende pa dess format/sortiment.
Prissankningen dr upp till 5 procent inom de olika varukategorierna, per enskild vara kan
sankningen uppga till 10-15 procent. De nya priserna boérjar gilla fran den 7 september.

Sedan tidigare har prissinkningar genomforts regionalt och i vissa varukategorier, vilket
innebir att lokala variationer férekommer.
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— Prissinkningen ar en viktig del 1 arbetet med att stirka var position som en prisvard
aktor. Kombinationen av sinkta priser 1 butik och nithandel, de nya tydliga butiksformaten
och en fortsatt utveckling av vart lojalitetsprogram ir viktiga delar for var framgang. Vi vill
vara den goda kraften i svensk dagligvaruhandel och ge vara kunder battre mat och service
for pengarna, avslutar Sonat Burman-Olsson.

Beskrivning av Coops nya format:

Stora Coop

Hir storhandlar och bunkrar du till riktigt bra pris, f6r hela veckan eller dnnu lingre. Den
goda maten star sjdlvklart i fokus, men vi erbjuder ocksa ett stort utbud av produkter f6r
hemmet, barnen och familjen.

Coop

Hir handlar du det som beh6vs f6r hela veckans matlagning, till bra pris. Hos oss hittar du
allt som gor vardagen bade godare och enklare — maten, tillbehoren, forbrukningsvarorna
och inspirationen.

Lilla Coop
Hir handlar du det som saknas i stunden, till bra pris. Ett valplanerat och hogkvalitativt
sortiment — precis dar du ar, just nir du behover det.
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