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Tack alla riksdagspartier for att ni lamnat era
Ekol6ften

Under férra veckan gick Coop ut med kampanjen Ekoléftet, dir alla riksdagspartier
tillfrigades vad de vill g6ra f6r att stimulera ekologisk produktion och konsumtion i
Sverige. Redan pa kampanjens fjarde dag hade samtliga partier limnat sina 16ften
via Coops kampanjsajt coop.se/ekoloftet.

Ekotrenden vixer och allt fler konsumenter efterfragar ekologisk mat, samtidigt har
omstillningen till ekologiskt lantbruk i princip statt still sedan 2012. Mycket pa grund av att
de ekonomiska villkoren f6r lantbruk har férsamrats. Fa riksdagspartier har kommunicerat
mal eller planer f6r hur de ska fa fart pd eko i Sverige, och de politiska ambitionerna ar i
flera fall bristfalliga. Dirfér drog Coop igang kampanjen Ekoloftet.

— Jag ir positivt 6verraskad Over att alla partier har gett Ekoloften. Vi hade en férhoppning
om utfistelser kring 20 till 30 procent for ekologisk produktion och 20 procent for
konsumtion. Partiernas l6ften visar att det finns en del ambitioner i den riktningen. Dock
hade man kunnat 6nska dnnu fler konkreta mal. Flera partier har dessutom inte riktigt
svarat pa frigan om cko, utan gett 16ftet kring hur det ska stimulera nirodlat, miljbanpassat
och hallbart. Det ir ocksa villovligt, men inte det vi fragade efter. Givetvis dr det viktigt att
partierna nu lever upp till sina 16ften. Ekologisk mat ir en viktig fraga f6r manga
minniskor, siger Louise Konig, hallbarhetschef pa Coop.

Over en tredjedel vill veta vad riksdagspartierna gor for att 6ka tillgingen pa ekologisk mat,
enligt en undersékning bland Coops medlemmar. 40 procent svarade att partiernas hallning
i fragan om ekologisk produktion kan paverka hur de rostar i hostens val.

Rekordforsiljning

Nir Coop sinkte priset kraftigt pa ekologiska dpplen som en Veckans Eko-vara forra
veckan saldes 75 ganger fler kilo ekodpplen dn under motsvarande vecka ar 2013. Det
innebar en forsiljning av 19 000 kilo ekologiska dpplen under Veckans Eko, jamfort med
255 kilo under en vanlig vecka. Den totala forséljningen av ekologiska varor hos Coop
under fOrsta kvartalet i ar uppgar till 7 procent, att jimfora med 5,5 procent under forra
aret. Dirmed siljer Coop nistan dubbelt sa mycket ekologiskt som genomsnittet av
livsmedelshandeln.
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— Tack till alla medlemmar och kunder for att ni handlar sa mycket ekologiskt och driver
efterfragan. Coop gor ekologisk mat tillgingligt for fler genom att sinka priserna i brist pa
att riksdagspolitikerna gor tillrdckligt f6r att lyfta eko 1 Sverige. Med en politik som
stimulerar ekologisk produktion skulle vi kunna fa se ligre priser pa ekologiska varor i
butik, precis som i Danmark, dir politikerna tagit till sig konsumenternas 6nskemal och
genomfort konkreta atgirder for att lyfta ekologiskt, sdger Louise Konig.

Det stora intresset fran konsumenterna och partiernas snabba inkomna Ekol6ften visar att
ekofragan ar viktig. Coop kommer att folja upp riksdagspartiernas Ekoloften framover och
bevaka att de haller vad de lovat, tydliggor I6ftena 1 sina valmanifest och fortsitter att sitta
fragan pa den politiska agendan.

Riksdagspartiernas Ekoloften:
www.coop.se/ekoloftet

Ytterligare information:
Louise Koénig, hallbarhetschef, KF och Coop, tel. 010 - 743 21 17
Coops pressjour, tel. 010-743 13 13

Fakta om undersikningen: 1450 av Coops medlemmar har svarat pa undersikningen som genomfordes
27-31 mars 2014. Coop Medlemspanel dr representativ for alla Coops 3,4 miiljoner medlemmar.



